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1ére place 1ére place 1ére place

Chaudieres condensation Pompes a chaleur Brileurs

La qualite prime !

Les installateurs
placent Weishaupt
a 3 reprises en n°1

Lenquéte 2014/2015 de la revue professionnelle allemande ,,markt intern*
réalisée auprés des installateurs positionne Weishaupt en 1ére place pour
la qualité de ses produits dans 3 catégories. Weishaupt fait ainsi figure de
référence en matiére de qualité et de finition de ses produits.

Weishaupt se place également sur le podium en pompes a chaleur}



.

Qualité produit : La reconnaissance des installateurs

Les installateurs placent la ,qualité produit‘ de Weishaupt en téte dans pratiquement toutes les catégories.

\

W eishaupt se distingue cette année
| encore avec les brileurs fioul et gaz
et poursuit sa série de victoires,
informait la rédaction de la revue profession-
nelle allemande ,markt intern“ dans son édi-
tion du 4 mars 2015. Et ce qui vaut pour les
brileurs, vaut aussi pour trois autres groupes
de produits : chaudieres a condensation,
solaire thermique et pompes a chaleur.

Chaudieres a condensation
Note 1,80*

Le critere ,Qualité/Finition du produit,
dont il est question dans cette consultation
s'est avéré étre un domaine d'excellence de
Weishaupt, qui, selon les installateurs, le
distingue de ses concurrents.

Le fabricant de Schwendi a pu renforcer
la réputation de qualité de ses produits ces
deux dernieéres années. La reconnaissance

Pompes a chaleur
Note 1,89*

de cette estime de la part des professionnels
est une grande satisfaction. Selon Siegfried
Weishaupt, dirigeant de 'entreprise, ,la quali-
té et la proximité avec les clients constituent
la recette de notre réussite.”

Les notations montrent dans le détail le

pléthore de concurrents et l'avance de
Weishaupt en matiere de qualité. E

Braleurs fioul et gaz

Note 1,58*
1,50 2.Ioo 2,50 3,00
Weishaupt 1,58
Giersch
{ ELCO
MHG
Brotje 2,07
Remeha 2,20
Riello 2,23
Intercal 2,36
Oertli Iz,sn

* Extrait de la revue professionnelle ,markt intern* sur le critére ,Qualité produit/Finition* de 'enquéte 2014/2015, édition 10/15 du 4 mars 2015
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